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Commaent avez-vous sélectionnd

les photographes qui s'associent
aujourd’hui avec la margue

pour alerter sur I'état de la planéte 7
La plupart des photographes avec
lesquels nous avons noue des
partenariats nous ont spontanément
sollicités. Sans doute ont-ils &te
influencés par l'image de la marque
qui, depuis des décennies, & mini-
miser I'impact environnemental de
sas activités industrielles et soutient
les initiatives attentives a la beauté
de la nature tout en alertant sur sa
necessaire présenvation. Rappelons
que Fujifilm a été partenaire de la
premiére heurg, en 1995, du projet
“La Terre vue du ciel” de Yann
Arthus-Bertrand. C'est dire si la margue
sait que pour avoir [a téte dans les
etoiles, Il faul commencer par avoir

les pieds sur terme. Au comimencament,
il y a donc souvent des rencontres
apparemment fortuites, se révélant
finalement toujours déterminantes
et parfaitement nécessaires, Les
partenarials naissant, comme toutes
les belles histoires humaines, par

la reconnaissance mutuelle de la
nécessité de I'autre. Le photographe
propose Sa vision, son engagement
et son courage ; la marque apporte
500 appui technique et financier,
s0n dynamisme et sa délermination.
Comment travaillez-vous

avec eux au quotidien ?

Pour certains le projet est ponctuel,
quand d'autres exposent le travail
de toute une vie. Certains nous pro-
posent, avec une detemmination de fer,
un projet encore balbutiant quand
d'autres ont déja réalisé les prises
de vue et ne recherchent plus qu'une
aide pour la diffusion de leur travail,
Le dialogue et notre collaboration
sont alors trés différents. Pour les
premiers, nous offrons un soutien
technique (beaucoup de projets

au long cours se réalisent encore en
pelicules), Nous débattons aves

les autres des lieux d'exposition,
des supports d'impression (papiers
argentiques, papiers jet d'encre,
voire baches) et de la visibilité finale
du projet. Certains partent trés loin
et trés longtemps, d'autres reviennent
réguligrement en France et nous
proposent alors de faire un point
d'étape. Se pose alors la question
du mament le plus opportun pour
dévoiler le travail, lui donner de
I'ampleur, sans le banaliser trop vite.
Il faut aussi savoir que beaucoup
de photographes travaillent seuls,
ne disposant parfois que de faibles
maoyens technigues et financiers.
Dés lors, un projet d'envergure est

souvent ponclue de parcdes de
découragement. Fujifiim doit &tre

en mesure de constiluer pour eux
un point d'ancrage ou d'amarrage
pour qu'ils retrouvent la motivation
initiale et fassent évoluer leur projet
lorsque celui-ci semble en panne.
Quels projets existent déja 7

La liste est longue. Je voudrais ici
en mentionner au mains quatre.
Depuis 2006, Fujifilm est partenaire
de Gilles Martin pOuUr 30N inventaing
photographigue des espaces animales
en voie de disparition, “L'arche Pho-
tographique” (wiw arche-phologra
phigue. org). Pour soutenir ce projet
tres ambitieu et, de jour en jour plus
vaste el plus urgent, Gilles organise
régulisrerment des expositions

pour sensibiliser le grand public et
les institutions. Fujifilm participe
systématiquement a la production de
ses expositions. Phillppe Bourseiller,
grand spécialiste de la lumiéne et
observateur émerveilld des grands

BasTien DEFIVES exp

lore rs n-‘urs de la France métropolitaine.

espaces naturels depuis 20 ans,
élabore un “portrait de I'eau®,
“L'eau, le chant de la Terre™ planifié
sur trois ans (www.bourseiller.com).
A travers les milieux naturals, I'his-
toire des hommes et des sociétés,
les pratiques culturelles et les anjeux
pour le futur, il vise a constituer

la plus grande base de donnees
photographiques sur I'univers
aquatique. Ce témoignage associant
cherchaurs, professionnels de I'eau
et pouvoirs publics, tout a la fois
pedagogique et esthetique,
débouchera sur un canvrage desting
au grand public et vraisemblable-
ment sur une exposition. Depuis
maintenant quatre ans, Bastien
Defives explore les rivages de la
France métropolitaine (wiww bastion-
defives. fr). L'engagement de ce
jeune photographe est un exemple
de courage et de tenacite. Avec trés
peu de moyens, chaque année, il
part explorer durant plusieurs mois

Mer Blanche (site naturel protégé), Fouesnant, céte de Cornouailles.




les chtes francalses. Saisissant ici et
& les lieux posetiques, pittoresques,
degradas ou en pleine avolution, il
sait mettre en résonance avec la
cadence de ses pas l'univers qu’i
parcourt au rythme natured et lent
de la marche. Il ne lui reste que

25 centamnas de ktometras a

quiels

parcounr [vra 5&I11D|af_‘: ement entre
fin 2010 et début 2011) pour boucler
=on projet et passer 4 la diffusion de

25t passionne par la nature et par

la fagon dont les lumiéres I'animent.

Ce y par loutes les formeas de vie,
anmaes ou ".-'Ei_l]li':iabs. ou plus petit

au plus gros, sur terma comime sous

les mers, il a choisi la photographis
Pour pariager sa passon, a ravers
publications, ves et expos, mais
aussi au cours de voyages qu'il
Son exposition
“Mastodonte” présente des poids
ourds emblématiques du monde
animal (stephan bonneat, c
Mammiferes, reptiles ou poissons
tous sont -I:'E|'::'.lf".|l_"l'll.':f: massive at
robuste et laissant a panser qu'ils
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sont invincibles. Pourtant, de graves
menaces pésent sur leur avenir et,
au-dela des images naturellemeant
esthétiques qu'ils nous offrent, c’est
un appeal au secours Que Cas aniImeaLx
nous adressent | Cette expo est visible
usqu'au 19 septembre au Musée
d’Histoire naturelle de Tours.
Comment mesurez-vous aujourd hui
l'empreinte écologique de la marque
dans l'entreprise 7

Les questions environnementales
sont prisas an comple depus
longtemps chez Fujifilm au niveau
mondial. Pour Fujfilm France, cela
s'est traduit plus concrétement

en 2004 par la mise en place d’'un
"Systéme de Management Environ-
nemental” qui est venu completer
le “Systéme da Management de la
Qualité” déja en place. Ceaci nous

a permis de structurer nos actions
destinées a réduire lag impacts
environnementaux de 'entreprsa,
Celles-ci sont lancéas a partir de
donneées factuelles précises. Nos
ndicateurs chiffrés et nos analyses
anvironnementalas annueallas nous

« NOUS SOUTENONS
~ LES INITIATIVES ATTENTIVES
A LA BEAUTE DE LA NATURE TOUT
EN ALERTANT SUR SA NECESSAIRE
PRESERVATION. »

permettent de mesurer notre perfor
mance dans différants domainas :
gestion des déchets, rejets d'effluents,
consommation d'eau, d'energie,

de matiers premiere... Ces chiffres
servent a determiner les priorités, a
ancer les actions el a en masurer

Is ensuite, selon le principe
bien connu des qualiticiens “Plan,
Do, Check, Act” (planifier, réaliser,
mesurer, agir). Mé&me si nous ne
calculons pas une “empreinte ecolo-
gique” au sens strict de cette
EXPrassion, NoUs agissons au quoti-
dien a partir d'elemeants quantifies
pour la reduction de notre “emprainta”
sur notre environnemeant.

Avez-vous pu changer des attitudes
chez Fujifilm et auprés de vos clients 7
Motre demarche environnamantale
comporte un volet Communication
qui s'est traduit notamment par une
sensibilisation de nos collaborateurs
a l'environnemeant. En interme, sous
forme de stages, cette formation
laur a permis de faire e paralléle
entre les bonnes pratiques utilisées
chez sol et leur prolongemeant dans
I'entreprise. Des explications plus
generales ont également &lé donndeas
sur [a couche d'ozone, les gaz a
effets de sarre, les poliutions chro-
niguas ou accidentallas par exempla.
L'ensembile du personnel s'ast montné
trés réceptif. Pour nos clients, nous
avons mis en place de Nouveas
conditionnaments pour vrer les
photos et les CD, & base de papier
recyclé et recyclable. Ces emballages
ont un impact emironnamental
beaucoup plus faible que les boftiers
an plastique tharmoformés que nous
utilisicns precedemment. Malgre leur
aspect moing luxveus, iIs ont &bé
fort bien accueillis par notre clientéle
qui s'est montrée sensible 4 cetle
énvolution écologique. Mous commu-
niquons aussi avec nos foumnisseurs
et prestataires de servicas, Cala paut
étre un début de cercle verfueux. ..
Comment voyez-vous I'évolution de
la photo dans le cadre du développe-
ment durable, sous I'angle production
et rdalisation des photos 7
Rappelons le principe de base du
deéveloppement durable : pour qu'un
projet entre dans ce cadre il faut

qu'il zoit viable sur trois plans, éco-
nomigque, social et environnemental.

les result

Les difficultés aciuelies du monde
de la photo (et dans I'économie en
général) font qu'une des premiéres
priorites des entreprises du secteur
est bien sir de retrouver de la renta-
bilite pour survivre : c'est le volat
SCONOMIQUe, qui passe par de
nouveaux produits et de nouvelles
habitudes de consommation. Une
autre pricrité est de pérenniser nos
emplos : volet social, qui decoule
directernent du précédent. Quant

au volet environnemental, des évo-
lutions importantes ont commencé
depuis plusieurs annéas et se pour-
sulvent avec des produits et procedas
de fabrication plus écologiques.

Par exemple, le développement des
photos avec de moins en moins d'eau
et de chimie, voire complétemeant

a sec avec les “dry minilabs”

Autre tendance, les photographes
amatewrs ne font plus tirer sur papier
toutes leurs images. Grace aux
technologies numenques, leurs
images sont choisies, ciblées pour
devenir des objets ludiques ou de
déecoration ou encore des albums
Que conseillez-vous aux amateurs
de photo pour agir et participer

a lattitude du développement durable 7
LUn phaotographe amateur est dabord
un consommateur comme un autra
Il doit se comporter en eco-citoyen.
Beaucoup de bonnes pratiques
sont a la portee de tous. Il faut aussi
sélectionner les fournisseurs, les
produits et kes senices avant un faible
impact emvironnemental et une athique
sociale. Différents logos permettent
de les reconnaitre facilement : la
certification environnementale IS0
14001, mais aussi Imprim™Vert pour
les albums imprimés, PEFC ou FSC
pour ke papier et le bois, Max Havelaar
pour le commerce aquitable, et bian
d'autres. Les achats de matériel
doivent privilegier les produits de
qualité, signe de durabilité, Précisons
a ce suet que tous les produits ma-
nufacturés Fujifilm sont issus d'usinas
cerifiées 150 9001 et 14001, ce
que la plupart des gens ignorant,
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